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ورزشی   یگردشگر بازدارنده و کننده جلب دهنده، سوق عوامل یبند تیاولو و ییشناسا

  ازدیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری استان اصفهان

 6پیری سجاد مؤمنی،  3امیررضا خادم 

  چکیده
گردشگری در حال تبدیل شدن به نخستین صنعت درآمدزایی جهان است و گردشگری ورزشی  مقدمه و هدف:

به عنوان مکملی از آن تبدیل شده است. هدف این پژوهش شناسایی و اولویت بندی عوامل سوق دهنده، جلب 
 ورزشی ازدیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری استان اصفهان بود.  کننده و بازدارنده گردشگری

توصیفی و به روش میدانی انجام شد. جامعه آماری شامل کلیه -این تحقیق از نوع پیمایشی روش شناسی:

-(. ابزار اندازه=374Nنفر( بودند )21نفر(، گردشگری و میراث فرهنگی ) 332کارشناسان ادارات ورزش و جوانان )

های فردی و پرسشنامه محقق ساخته شامل سه بخش )عوامل سوق دهنده، عوامل جلب پرسشنامة ویژگیگیری 

( و نظر خواهی α=13/1کننده و عوامل بازدارنده( و پایایی و روایی آن به ترتیب با دو روش آزمون آلفای کرونباخ )

( KMO=246/0)حلیل عاملی اکتشافی از افراد متخصص مورد تأئید قرار گرفت. هم چنین روایی سازه از طریق ت

 روش تحلیل عاملی اکتشافی با چرخش واریماکس،با استفاده از آمار توصیفی و آمار استنباطی )ها محاسبه شد. داده

t .مستقل و آزمون فریدمن( مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند 

آرامش، رفع خستگی و تجدید ترین عوامل سوق دهنده شامل نتایج پژوهش نشان داد که تعدادی از مهم تایج:ن

های دیدنی وجود مناظر، چشم اندازها مکانترین عوامل جلب کننده تعدادی از مهم باشند.می ذهنی قوای بدنی و
های جدی جهت افزایش درک مردم از گردشگری و نبود فعالیتترین عوامل بازدارنده، تعدادی از مهمباشند. می
  بودند.ها در این زمینه ش مشارکت آنافزای

ه امکان گرایش شود کبا توجه به نتایج تحقیق حاضر به مسئولین ورزشی و گردشگری پیشنهاد می گیری:نتیجه

گردشگران ورزشی به استان اصفهان را با توسعه عوامل سوق دهنده و حذف عوامل بازدارنده، و توجه به عوامل 
 جلب کننده تقویت نمایند.

 

  . دهنده،گردشگری ورزشیکننده، سوقعوامل بازدارنده، جلبواژگان کلیدی : 
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 مقدمه  -1

گردشگری در حال تبدیل شدن به نخستین صنعت درآمد زایی جهان است. پیشرفت روز افزون این صنعت 

عامل ترین هم چنین صنعت گردشگری بزگ باعث شده که اقتصاد جهان در آینده متعلق به این صنعت گردد. 

(. 3کند )میلیون شغل را در جهان ایجاد می 611زایی در جهان است که مستقیم یا غیر مستقیم نزدیک به اشتغال

 2/3به  6161 سال در و دارد رشد درصد 1/9 سالیانه جهان تعداد گردشگران ، 3WTOگزارش،  اساس بر

 و دارد رشد درصد 7/2 سال هر در جهان سرتاسر در گردشگران هایزمان هزینه همین در رسد. می نفر میلیارد

دهند. چرا که می تشکیل ورزشی گردشگران  را ها(. بسیاری از این مسافرت6رسد ) می دلار تریلیون 6 به

گردشگری ورزشی نیز به عنوان مکملی از صنعت گردشگری درآمده است . در کشورهای صنعتی دنیا صنعت 

 از حاصل اقتصادی منافع و مزایا (.3،1کند)آن کشور ایفاء می گردشگری ورزشی سهم مهمی را در گردشگری

 گردشگری»واقع  در و است توجه جالب آن، بسیار مفرح هایویژگی و جغرافیایی و طبیعی هایجلوه گردشگری،

 دیگر، عبارت به است.  آمده پدید« 95ورزش»و « 1گردشگری»صنعت  دو ترکیب از که است صنعتی« 6ورزشی

 انواع با نیز مسافرت و گردشگری و ،است گردشگری حین در گردشگران مهم هایفعالیت از یکی ورزش

 یا برای شرکت مردم مسافرت موضوعدهد که مطالعه تاریخ ورزش نشان می(. 9است) همراه ورزش مختلف

 تماشای مختلف برای نقاط از مردم که زمانی از درست گردد،بر می باستان های المپیکبازی به ورزش تماشای

 جدید هایحوزه از یکی ورزشی گردشگری بحث شدند. امامی جمع هم المپیا دور کوه در قهرمانانشان رقابت

میلیون نفر از مردم به منظور شرکت  71بیش از  6119(. به عنوان مثال در سال 5است ) گذشته سال ده در تحقیقی

های مهم گردشگران در حین ورزش یکی از فعالیتنابراین (. ب3اند )یا تماشای مسابقات در سرار دنیا جابجا شده

وهی سال یک فرد و یا گرگردشگری است. گردشگر کسی است که برای مدتی، دست کم یک شب و حداکثر یک

از مردم به مکان گروه دیگر برای گذراندن اوقات فراغت و بهبود آمادگی جسمانی و کسب چارچوب روحی و ذهنی 

شان کار کردن و پول درآوردن کند. هم چنین اهدفارتباط اجتماعی از طریق ورزش مسافرت میسالم برای ایجاد 

ساعت در محل رویداد اقامت کند و  69در آن کشور نیست. گردشگر ورزشی بازدید کننده موقتی است که حداقل 

ست وجود داشته باشد های ثانویه نیز ممکن اهدف اصلی او شرکت در رویداد ورزشی است، در عین حال جذابیت

(. گردشگری ورزشی یکی از حیطه های رو به رشد گردشگری است که مسابقات و رویدادهای ورزشی تعداد 2)

کشور اول جهان از لحاظ جاذبه 31کشور ایران جزء  (.7کثیری گردشگر )چه داخلی و چه خارجی( را جلب می کند)

های خود ردشگری است از این رو اهمیت دارد از قابلیتکشور اول جهان از نظر تنوع گ 5های گردشگری و جزء 
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تواند صنعت گردشگری کشور را توسعه و بهبود بخشد، در توسعه گردشگری استفاده کند. از جمله عواملی که می

 (.1بکارگیری ابزارها و پارامترهای موثر ورزشی است )

ازدارنده و سوق دهنده گردشگری ورزشی ( در تحقیقی تحت عنوان عوامل ب3146میرزایی کالار و همکاران )

. وجود باشندبه این نتیجه رسیدند که اجتماعی شدن، آرامش و سرگرمی عوامل سوق دهنده گردشگران ورزشی می

مشکلات مالی و شخصی از جمله عوامل بازدارنده گردشگری برای عدم حضور گردشگران ورزشی در مسابقات 

 (.4باشد )ورزشی فوتبال می

( در مورد گردشگر روستایی نشان داد. بیشتر افراد به دنبال آرامش و 6131) 3حقیق دوسا و همکاراننتایج ت

استراحت و فرار از زندگی شهری، از طریق ارتباط با طبیعت، گردشگری روستایی را انتخاب کردند، در مرحله دوم: 

اماکن جدید، در مرحله سوم: رفتن به دامان گردشگران با انگیزه بازدید از آثار تاریخی و فرهنگی و میل به دیدن 

باشد در مرحله چهارم: های طبیعی و علاوه بر بازدید، ورزش کردن در آن مکان میطبیعت و پخت غذا و دیدن پارک

بیونگ  (.1های که فاصله دور ندارند دیدن دوستان و اقوام و شرکت در جشن های محلی بود )برای شهرستان

تر گردشگران زن و در گروه ( در مطالعه موردی گردشگری در کشور کره دریافتند که بیش6114)و همکاران  6پارک

ساله بودند عوامل سوق دهنده به ترتیب اولویت اول: آرامش و فرار از مشغولیت و تنش روزانه، دوم:   94-91سنی 

آگاهی با سفر به مکان های شناسایی جامعه و اجزای جامعه ، سوم: کاوش مکان های جدید و افزایش دانش و 

تاریخی و فرهنگی و چهارم: تجربه کردن تنهایی، و اولویت آخر انجام کاره های هیجان انگیز و لذت بردن و دور 

( در مورد تجزیه و تحلیل اولویت برای انتخاب 6114و همکاران ) 1(. کونگ هسو31شدن از زندگی شهری بود )

ل بازدید از  دوستان و بستگان و دوم امنیت شخصی به عوامل مهم برای مقصد توریستی در تایوان نشان داد او

ها برای ورود مسافران به تایوان اشاره شده ترین عامل سطح قیمتجذب گردشگران به تایوان بودند، هم چنین مهم

ری شگتعیین عوامل مهم در کیفیت بسته های گرد"( در تحقیقی با بررسی3114(. احسانی و همکاران )33بود )

ادها، های جدید در برگزاری رویدپرداخت. نتایج نشان داد وجود تفریحات شبانه، استفاده از فناوری "ورزشی در کشور

ها، آشنایی با فرهنگ و آداب و داشتن هنر و موسیقی و معماری غنی، وجود مکان های باستانی، وضعیت قیمت

های جانبی در رویداد ورزشی، وجود دوستان و بستگان در ههای سنتی و دیگر برنامها و برنامهرسوم، وجود جشن

های گردشگران، وجود فرهنگ پذیرش مقصد، مناسب بودن طبیعت، وجود آرامش و امنیت، توجه به سلیقه

ها و اعتقادات و آداب و رسوم، اطلاع رسانی به زبان انگلیسی، کسب اطلاعات گردشگری ورزشی، آشنایی با فرهنگ

یق تلفن همراه، وضعیت حمل ونقل و مناسب بودن شیوه رزرو و محل اقامت برخی از عوامل مهم گردشگری از طر

روند که بر اساس عناصر آمیخته بازاریابی تعیین در کیفیت بسته های گردشگری ورزشی در کشور به شمار می

مدیران ورزشی و مدیران رابطه  دیدگاه "( در تحقیقی3117(. قیامی راد، محرم زاده و حسین پور )36اند )شده
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مدیر و دست اندرکار ورزش از کمیته ملی  69بر روی  "گردشگری کشور و عوامل گردشگری ورزشی در ایران 

اندرکاران ورزشی و مدیران گردشگری در خصوص پرداخت. نتایج تحقیق نشان داد بین دیدگاه مدیران و دست

د دارد، در حالی که در خصوص عوامل بازدارنده تفاوت معنا داری وجوعوامل جلب کننده و سوق دهنده تفاوت معنی

 توسعة بر مؤثر عوامل نقش بررسی تطبیقی به تحقیقی در (3111) زاده محرم و راد قیامی(. 31داری وجود ندارد )

آنان  تحقیق نتایج پرداختند. استرالیا و ایران ورزش کشور اندرکاراندست و مدیران دیدگاه از گردشگری ورزشی

 رویدادهای ورزشی به ورزشی گردشگران جلب در کشور استرالیا موفقیت دلایل ترینمهم از یکی داد، نشان

 متولی هایو  سازمان گردشگری، متولی هایسازمان شدة ریزیو برنامه دقیق همکاری کشور، این در برگزارشده

 (.39است ) وابسته کشور این ورزش

ه ریزی و طرح کاربری توسعانجمن گردشکری ورزشی کانادا بود، الگوی برنامهریزان ( که از برنامه6112) 3یادت

مطرح کرد و ادعا کرد این الگو جامع و جهانی است. در  6112گردشگری ورزشی را در کنگرة این انجمن در سال 

و توسعة های مهم در توسعة گردشگری ورزشی به قرار زیر عنوان شدند: آموزش ریزی، مؤلفهاین الگو برنامه

های مدیریت رویداد و فرایندهای آن، گسترش مشارکت حامیان مالی، درک بهتر در مورد داوطلبان، توسعة مهارت

تر در ورزش، استفاده از راهبردهای جدید، افزایش گذاری بیشدانش این صنعت، گسترش توجهات سیاسی، سرمایه

توان به (.  با بررسی تحقیقات می35های ایالتی )حمایت های عمومی، افزایش اعتبارات بازاریابی و افزایشاگاهی

ین عوامل اند. هم چناین نتیجه رسید که کشورهای دیگر در زمینه گردشگری ورزشی تحقیقات بسیاری را انجام داده

ود شباشد و انگیزه خاصی باعث تحریک ورزش و گردشگری ورزشی نمیمرتبط با گردشگری ورزشی متفاوت می

در کشور و با توجه به این که در کشورهای دیگر بیش از یک دهه است بودن موضوع گردشگری ورزشی  (. جدید4)

دیدگاه مسئولین گردشگری  بررسی رسد که با( به نظر ضروری می32اند )که در این زمینه تحقیقاتی انجام داده

های در گردشگری ورزشی این کرد که باید به چه جنبه توان مشخصمی استان اصفهان ورزشی و تربیت بدنی

ای ههر ساله میزبان برگزاری مسابقات، در سطوح مختلف و در رشتهاستان توجه کرد. چرا که استان اصفهان 

د از توانای برای جذب گردشگر داخلی و خارجی دارد و میباشد. لذا این استان در کشور جایگاه ویژهگوناگون می

هانگردان داخلی و خارجی قرار گیرد. با توجه به موارد ذکر شده به نظر می دیدگاه گردشگری ورزشی مورد توجه ج

رسد این استان در جذب گردشگر و به ویژه گردشگری ورزشی موفق عمل نکرده. با توجه به ضرورت پژوهش در 

س ااین زمینه، هدف اصلی این تحقیق، پاسخگویی به دو سؤال کلی زیر در زمینة گردشگری ورزشی است تا براس

ریزی مناسبی را جهت جلب گردشگران ورزشی، برنامه ربط بتوانندهای حاصل از تحقیق مسئولین ذینتایج و یافته

 طراحی کنند و به مرحله اجرا درآورند:

 کننده و بازدارنده از دیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری کدام اند؟مهم ترین عوامل سوق دهنده، جلب .3

 کننده و بازدارنده چگونه است؟گردشگری در رابطه با عوامل سوق دهنده، جلب دیدگاه کارشناسان ورزش و .6
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           402                                            ...  شناسایی و اولویت بندی عوامل سوق دهنده، جلب كننده و بازدارنده گردشگری

 شناسیروش

بود که به شکل میدانی انجام شد. جامعة آماری این تحقیق را کلیه  پیمایشی -این پژوهش از نوع توصیفی

نفر( استان اصفهان 21)نفر(، گردشگری و میراث فرهنگی 332های ورزش و جوانان )مدیران و کارشناسان اداره

(.  به  =n 361نفر تعیین شد ) 361(. نمونه تحقیق بر اساس جدول کرجسی مورگان =374Nدادند )تشکیل می

ی محقق ساخته در خصوص گردشگری ورزشی استفاده شد. به منظور کشف منظور گردآوری اطلاعات از پرسشنامه

سی منابع  و پایان نامه ها و مقالات مرتبط با موضوع عوامل مرتبط با گردشگری استان اصفهان محقق با برر

( و از پرسشنامه تعدیل 3112(، مجتبی روشن پور )3117تحقیق، و بر اساس پرسشنامه های قیامی راد و محرم زاده )

(. پرسشنامه مورد نظر متشکل از سه 39سوال و مقیاس پنج ارزشی لیکرت بود ) 97شده استفاده نمود که شامل 

 ی است: بخش اصل

 )دلایل گردشگران برای مسافرت(. 35 -3الف( عوامل سوق دهنده سوال 

ها، امکانات و شرایط خاص مربوط به شهر و استان که ها، ویژگی)جذابیت 15-32ب( عوامل جلب کننده سوال

 شود گردشگران از میان مقصدهای مختلف یکی را انتخاب کنند(.باعث می

 )محدودیت های گردشگران برای مسافرت(. 97-12ج( عوامل بازدارنده سوال  

(، برای هر یک از α =13/1به منظور تعیین پایایی این پرسشنامه، از آزمون آلفای کرونباخ برای کل پرسشنامه)

( 76/1ننده )برای عوامل جلب ک ( و71/1(، برای عوامل بازدارنده )71/1ها برای عوامل سوق دهنده )خرده مقیاس

به دست آمد. برای روایی پرسشنامه از نظرات متخصصان و استادان تربیت بدنی و نیز اطلاعات مستخرج از سایر 

اده شد تحلیل عاملی اکتشافی استفها از ها قبلی در این زمینه استفاده گردید. هم چنین جهت تعیین مولفهپژوهش

  بدست آمد. (  KMO=  246/1)  آن  KMOکه مقدار

 های تحقیقتجزیه و تحلیل داده

اطلاعات مربوط به های آمار توصیفی های حاصل از پژوهش، از روشبه منظور توصیف و تجزیه و تحلیل داده

ها، مانند جنسیت، وضعیت تاهل، میزان تحصیلات، رشته تحصیلی، سن، سابقه کار و های فردی آزمودنیویژگی

مستقل و آزمون فریدمن و هم چنین از  tآزمون استفاده شد، و در بخش آمار استنباطی از روش  سابقه مدیریت

ترین عوامل سوق دهنده، جلب کننده و روش تحلیل عاملی اکتشافی با چرخش واریماکس به منظور تعیین مهم

  ورزشی ازدیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری استفاده شد.  بازدارنده گردشگری

 

 هاهیافت

افراد نمونه را دست اندرکاران تربیت بدنی و  %22ها شایان ذکر است که های فردی نمونهدر خصوص ویژگی

در ردة  % 57تری از نمونه تحت بررسی دادند. هم چنین حجم بیشرا دست اندرکاران گردشگری تشکیل می 19%

مدرک  %23د. اکثر نمونة آماری در حدود را زنان تشکیل دادن %65را مردان و  %75سال بودند و  91تا 11سنی
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افراد نمونه سابقه  %11سال را دارند.  1تا  3نمونه آماری سابقه مدیریت بین %91چنین تحصیلی لیسانس داشتند. هم

 دادند.را مجردها تشکیل می %62متاهل و  %79سال را دارا بودند. و در آخر  31تا  5کار بین 

 

 های تحقیقآزمون فرضیه

ها از آزمون کولموگروف اسمیرنوف استفاده شد، نتایج آزمون کولموگروف اطمینان از نرمال بودن دادهبرای 

 15/1 تر ازهای سوق دهنده، بازدارنده و جلب کننده بیشداری هر یک از متغیراسمیرنوف نشان داد که سطح معنی

آماری پارامتریک برای آزمون فرضیه ها  توان از روش هایمی باشند، لذا جامعه آماری یک جامعه نرمال، و می

 استفاده کرد.

برای مقایسه عوامل سوق دهنده، جلب کننده و بازدارنده از دیدگاه هر   t-test:  نتایج آزمون1جدول

 دو گروه

 

سطح معنی داری و P=، (14/1=t ))113/1شود با توجه به مقدار )مشاهده می 3گونه که در جدول همان

15/1=α    بین دیدگاه کارشناسان تربیت بدنی و گردشگری استان اصفهان در رابطه با عوامل سوق دهنده تفاوت

بین   α=15/1سطح معنی داری و  16/1P= (، (96/1  =t  )معناداری وجود دارد.  هم چنین با توجه به مقدار )

جود کننده تفاوت معناداری ووامل جلبدیدگاه کارشناسان تربیت بدنی و گردشگری استان اصفهان در رابطه با ع

بین دیدگاه کارشناسان تربیت بدنی   α=15/1سطح معنی داری و  P=، (71/6=t))133/1ندارد. با توجه به مقدار )

 .وجود داردو گردشگری استان اصفهان در رابطه با عوامل بازدارنده تفاوت معناداری 

 

 یورزش یگردشگر عامل دسته سه مورد در یگردشگر و ورزش کارشناسان دیدگاه: 2جدول

 دو خی هرتب میانگین عوامل دسته
 درجه

 آزادی
 معناداری سطح

 دهنده سوق عوامل

 کننده جلب عوامل
 بازدارنده عوامل

13/3 

25/6 

49/3 

 
263/73 

 
6 

 
1113/1* 

 

 
 

 شاخص های آماری 

 
t 

 درجه 

 آزادی

سطح 

 معنی داری

تفاوت 

 میانگین ها

 هاتفاوت %59فاصله اطمینان 

 سطح بالا پایینسطح 

 597/1 691/1 961/1 113/1 363 14/1 عوامل سوق دهنده

 625/1 -661/1 167/1 16/1 363 96/1 عوامل جلب کننده

 917/1 172/1 676/1 133/1 363 71/6 عوامل بازدارنده
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 دمنیفر یبندرتبه آزمون از( بازدارنده کننده، جلب دهنده، سوق) یگردشگر گانه سه عوامل یبند تیاولو یبرا

 15/1)  سطح در عوامل دسته سه میانگین اختلاف شودمی مشاهده 6 شماره جدول در که گونه همان. شد استفاده

p< )رارق سوم رتبه در دهنده سوق و دوم رتبه در بازدارنده عوامل رتبه، نیبالاتر کننده جلب عوامل است معنادار 

 .گرفت

 

 

 کارشناسان دگاهیازد یورزش  یگردشگر بازدارنده و کننده جلب دهنده، سوق عوامل یبند تیاولو و ییشناسا

 یگردشگر و ورزش

 3بالاتر از یک،  1ژهیو ریمقاد و( 6ماکسی)چرخش وار 3یاکتشاف یعامل لیتحل روش از استفاده با لیتحل نیا در

عامل  3پرسشنامه  با  ماکسیوار افتهیچرخش  یعامل سی(  ماتر 5و  9، 1)یعامل  به دست آمد. جدول شماره

 :دهدمی نشان را( بازدارنده کننده، جلب دهنده، سوق)

 دمنیفر یبند رتبه آزمون از( بازدارنده کننده، جلب دهنده، سوق) یگردشگر گانه سه عوامل یبند تیاولو یبرا

 .شد استفاده

 یعامل بار با «یذهن و یبدن یقوا دیتجد و یخستگ رفع آرامش،»  یکارشناسان ورزش و گردشگر دگاهید از.3

محل برگزاری   یها یژگیبافرهنگ، اعتقادات ، آداب و رسوم و و ییآشنا »، 77/4رتبه نیانگیم  و 723/1

 یبا بار عامل« با بستگان و دوستان دارید» و  11/4رتبه  نیانگیمو  271/1یبا بار عامل«  یورزش یدادهایرو

 (. 1)جدول باشندیم  یورزش یعوامل سوق دهنده گردشگر نیاز مهمتر  13/1رتبه  نیانگیو م 291/1

 717/1یعامل بار با « یدنید یمناظر، چشم اندازها مکانها وجود»  یکارشناسان ورزش و گردشگر دگاهید از.6

 سهولت» و  25/36رتبه  نیانگیمو  519/1یبا بار عامل«  یاقامت لاتیتسه تیفیک »، 34/31 رتبه نیانگیم  و

 یعوامل جلب کننده گردشگر نیاز مهمتر  29/36رتبه  نیانگیو م 265/1 یبا بار عامل« متگاه مناسب اقا هیدر ته

 (.9)جدول  باشندیم  یورزش

 یگردشگر از مردم درک شیافزا جهت یجد یها تیفعال نبود»  یکارشناسان ورزش و گردشگر دگاهید از.1

 یجد یها تینبود فعال» ، 71/31رتبه نیانگیو  م 252/1یبا بار عامل«  نهیزم نیا در آنها مشارکت شیافزا و

 292/1یبا بار عامل«  ازیاسناد مهم و مورد ن گریاطلاعات مکانها و د یمرکز اسناد به روز حاو کی سیتاس یبرا

  22/4رتبه  نیانگیو م 211/1 یبا بار عامل«  یاوقات فراغت کاف داشتن و شغل نوع» و  72/4رتبه  نیانگیمو 

 (. 5) جدول باشندیم  یورزش یعوامل بازدارنده گردشگر نیاز مهمتر

 

 

1.  Principle Component’s Analysis    

2. Varimax 

3. Eigen value 
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 یگردشگر و ورزش کارشناسان دگاهیازد دهنده سوق عوامل یبند تیاولو: 3 جدول

 
 مشترک انسیوار درصد انسیوار درصد ژهیو مقدار 

 211/33 211/33 115/2 دهندهسوق  عامل یعامل بار

 

آرامش، رفع خستگی و تجدید » دهد که از دیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری ( نشان می1نتایج جدول )

آشنایی بافرهنگ، اعتقادات ،  »دارای اولویت اول،  77/4رتبهو  میانگین  723/1با بار عاملی « ذهنی قوای بدنی و

دارای  11/4میانگین رتبه و  271/1با بار عاملی« های محل برگزاری رویدادهای ورزشی آداب و رسوم و ویژگی

یرد
 ف

 دهنده سوق عوامل

 بار
 یعامل

-سوق

 دهنده

انیم

 نیگ

 رتبه

ی تیاولو
خ

 
دو

 

جه
در

 
ی

اد
آز

 

ح
سط

 
ی

دار
عنا

م
 

 3 77/4 723/1 یذهن و یبدن یقوا دیتجد و یخستگ رفع آرامش، 3
21

5
/

51
 

39
 

11
3

/1*
 

 33 14/7 191/1 دادیرو بودن دیجد 6

 موجود یها تیجذاب و ورزشکاران با شتریب ییآشنا 1
 یورزش یدادهایرو در

114/1 19/1 2 

 31 47/7 911/1 یاستان یها میت قیوتشو تعصبات 9

 7 16/1 111/1 )تنوع(کنواختی یاجتماع طیمح از ییرها و یآزاد 5

 و یسنت یها برنامه مراسم، ها،درجشن حضور 2
 یجانب یها برنامه گرید

512/1 77/1 5 

 1 11/1 137/1 یاجتماع تیماه لیدل به و شدن یاجتماع هدف 7

 و یمعمار ، یقیموس ، هنر ، فرهنگ به علاقه 1
 یباستان یها مکان

297/1 74/1 9 

 و رسوم و آداب ، اعتقادات بافرهنگ، ییآشنا 4
 یورزش یدادهایرو برگزاری محل  یها یژگیو

271/1 11/4 6 

 با ییو با هدف آشنا  شهرها مورد در یکنجکاو 31
 دیجد ینها مکا و مردم

193/1 51/7 36 

 35 57/5 654/1 یمتفاوت یهازهیانگ یدارا مختلف یهافرهنگ 33

 1 13/1 291/1 دوستان و بستگان با دارید 36

 دکننیم شرکت یورزش یدادهایرو درگردشگرانی 31
 دارند یبالاتر درآمدزانیم که

234/1 34/2 39 

 فتهای توسعه یشهرها و ازاستانها گردشگران اغلب 39
 هستند

541/1 15/2 31 

 یورزش یدادهایرو در جوان گردشگران  اغلب 35
 .ابندی یم حضور

539/1 13/1 4 
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دارای اولویت سوم  از   13/1و میانگین رتبه  291/1با بار عاملی « دیدار با بستگان و دوستان» اولویت دوم و 

 باشند.مهمترین عوامل سوق دهنده گردشگری ورزشی می

 یکارشناسان ورزش و گردشگر دگاهیاز د کننده جلب عوامل یبند تیاولو: 4 جدول

یرد
 ف

 کننده جلب عوامل

 یعامل بار
 عامل
 جلب
 کننده

 نیانگیم
 رتبه

ی تیاولو
خ

 
دو

 

جه
در

 
ی

زاد
آ

 

طح
س

 
ی

دار
عنا

م
 

 6 25/36 519/1  یاقامت لاتیتسه تیفیک 3

96
2

/
61

9
 

34
 

11
3

/1*
 

 1 29/36 265/1 اقامتگاه مناسب  هیسهولت در ته  6

 31 46/7 511/1 تاناس در موجود بهداشت و یزگیپاک نظافت، تیوضع 1

 یها خواسته و ازهاین با متناسب یورزش امکانات 9
 گردشگران 

939/1 14/6 61 

و ارائه خدمات  دادهایرو یمحل برگزار یساز بایز 5
 مناسب  یبا نمره ها واستانداردها

512/1 44/31 31 

 زمراک و ها، رستوران هتلها، ،یشینما مراکز جادیا 2
 .استان در مناسب و بزرگ دیخر

213/1 34/36 5 

 3 34/31 717/1  دراستان یدنید یمکانها اندازها چشم مناظر، وجود 7

 39 12/31 297/1 ها دراستان  متیق یکل سطح 1

 9 93/36 797/1 موجود در شب  حاتیها و تفر یسرگرم وجود 4

 7 12/36 919/1 با شهر  ییایبودن فاصله جغراف کینزد 31

 دراستان با ینیو زم ییحمل و نقل هوا تیوضع 33
 استانها  گرید

957/1 16/33 31 

 37 14/4 111/1 انهااست گرید با استان یاجتماع و یفرهنگ روابط نوع 36

 34 66/5 716/1 مناسبعه یآزاد و تیامن آرامش،  31

توسط استان  یمل یورزش یدادهایرو غیتبل 39
 ها  گراستانیدرد

734/1 24/4 32 

 بازار هدف با خاص یا موسسه ای سازمان جادیا 35
 .یزیر برنامه و یابی

915/1 96/33 4 

 خدمات و گردشگر جلب یبرا یابی بازار انجام 32
 متخصص  یگردشگر یها آژانس مناسب

741/1 11/31 31 

 2 32/36 761/1 .یگردشگر یها آژانس و یورزش موسسات یهمکار 37

 1 49/33 741/1 آنها ارضاء و گردشگران یازهاین تنوع 31

 35 11/31 725/1 گردشگران ازین مورد یها یآزاد یساز فراهم 34

 33 13/33 715/1 مردم استان  یو خونگرم یمهمان نواز فرهنگ 61
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 مشترک انسیوار درصد انسیوار درصد ژهیو مقدار 

 21/34 317/33 334/2 کننده جلب  عامل یعامل بار

 

وجود مناظر، چشم » کنید از دیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری ( ملاحضه می9همان طور که در جدول )

کیفیت تسهیلات اقامتی  »دارای اولویت اول،  31/ 34و  میانگین رتبه  717/1با بار عاملی« اندازها مکانهای دیدنی 

با بار عاملی « سهولت در تهیه اقامتگاه مناسب » دارای اولویت دوم و  25/36میانگین رتبه و  519/1با بار عاملی« 

 باشند. دارای اولویت سوم از مهمترین عوامل جلب کننده گردشگری ورزشی  می  29/36و میانگین رتبه  265/1

 یگردشگر و ورزش کارشناسان دگاهیازد بازدارنده عوامل یبند تیاولو: 9 جدول

 

یرد
 ف

 بازدارنده عوامل

 بار

 یعامل

 عوامل

   بازدارنده

 نیانگیم
 رتبه

لو
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 33 96/1 915/1 ه علاقه مندان ب ییاستان به جهت آشنا یبانک اطلاعات گردشگر نبود 3

16
1

/
36

1
 

35
 

11
3

/1*
 

 4 76/1 917/1 نوع رشته ورزشی و سطح مسابقات 6

 35 65/5 211/1 رده های سنی پایین  1

 1 77/1 531/1 پایین تر بودن سطح رویدادهای ورزشی  9

 39 11/5 294/1 تعصبات مذهبی و نژادی استان  5

 31 52/5 591/1 محدودیت زنان گردشگر 2

 1 22/4 211/1 داشتن اوقات فراغت کافی نوع شغل و 7

 31 71/1 265/1 داشتن بچه و جوان بودن خانواده 1

 7 4 215/1 موقع ازسوی مسئو لین  عدم تبلیغات به 4

 36 79/7 252/1 عدم دسترسی به بلیط  31

نبود فعالیت های جدی برای تاسیس یک مرکز اسناد به روز حاوی  33
 اطلاعات مکانها و دیگر اسناد مهم و مورد نیاز 

292/1 72/4 6 

نبود فعالیت های جدی جهت اطلاع رسانی همچون رسانه و  36
 مراسم ها 

235/1 33/4 5 

نبود فعالیت های جدی جهت افزایش درک مردم از گردشگری و  31
 افزایش مشارکت آنها در این زمینه 

915/1 71/31 3 

 9 65/4 917/1 بی توجهی در رسیدگی به درخواستها و نیازهای گردشگران. 39

 2 17/4 211/1 وهوا بدی آب 35
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 شیافزا جهت یجد یها تیفعال نبود»  یگردشگر و ورزش کارشناسان دگاهید از: که داد نشان( 5) جدول جینتا

 یدارا 71/31رتبه نیانگیم  و 252/1یعامل بار با«  نهیزم نیا در آنها مشارکت شیافزا و یگردشگر از مردم درک

سناد ا گریاطلاعات مکانها و د یمرکز اسناد به روز حاو کی سیتاس یبرا یجد یها تینبود فعال»   اول، تیاولوو

اوقات فراغت  داشتن و شغل نوع»  و دوم تیاولوو یدارا 72/4 رتبه نیانگیمو  292/1یبا بار عامل«  ازیمهم و مورد ن

 یگردشگر بازدارنده عوامل نیمهمتر از سوم تیاولوو یدارا  22/4رتبه  نیانگیو م 211/1 یبا بار عامل«  یکاف

 . باشندیم  یورزش

 

 یریگ جهینت و بحث

 در و ورزشی گردشگران جذب برای را ورزشی طبیعی هایجاذبه از بهینه استفادة امکان ورزشی گردشگری

جاذبه در گذاریسرمایه و دادن اهمیت منظور این برای .آوردمی فراهم گردشگری، از حاصل درآمد افزایش نتیجه

 به یکل ینگاه(. 5) است ضروری دارند، ورزشی گردشگران جذب در تریبیش اهمیت کارشناسان نظر از که هایی

 سوق عوامل به یگردشگر کارشناسان از شیب یورزش کارشناسان که دهدیم نشان حاضر پژوهش از حاصل جینتا

 .دهند یم تیاهم کننده جلب عوامل به یورزش کارشناسان از شیب یگردشگر کارشناسان دهند،یم تیاهم دهنده

 .نشد مشاهده یداریمعن تفاوت بازدارنده عوامل نظر از یگردشگر رانیمد و یورزش رانیمد دگاهید نیب اما

 عوامل با  رابطه در یوگردشگر ورزش کارشناسان دگاهید نیب دهد،یم نشان 3 جدول از آمده دست به جینتا

 همکاران و پارک ونگیب ،(6131) همکاران ودوسا یها افتهی با جینتا نیا. دارد وجود یدار یمعن تفاوت دهنده سوق

 به زین آنان رایز ،(1 ،31،33 ،36)دارد مطابقت( 3114) همکاران و یاحسان ،(6114) همکاران و سو کونگ ،(6114)

 یباستان یهامکان و یمعمار ،یقی،موس هنر ،فرهنگ به گردشگران علاقه ،دوستان و اقوام با دارید مانند یعوامل

 فرهنگ، اب شتریب ییآشنا ،یجانب یهابرنامه گرید و یسنت یهابرنامه ها،جشن در حضور مسابقات، برگزاری محل

 (6131) گرانید و نیجوکو جینتا با و. اندکرده اشاره دادیرو برگزاری محل یهایژگیو و رسوم و آداب ، اعتقادات

 موجود یهاتفاوت لیدل به یناهمسو نیا علت دارد احتمال. باشدینم همسو ( 39)،(3117)پور نیحس و راد یامیق

 دست را پژوهش نمونه همکاران و راد یامیق قیتحق در که چرا. باشد یگردآور متفاوت ابزار و یآمار جامعه در

 . کرد اشاره دهنده سوق عوامل به هاآن نگرش به و دهند یم لیتشک ایاسترال و رانیا ورزش اندرکاران

 کننده جلب عوامل با رابطه در یگردشگر و ورزش کارشناسان دگاهید نیب داد نشان پژوهش یهاافتهی نیچنهم

 و یاحسان ،(6114) همکاران و ونگیب قیتحق جینتا با افتهی نیا. ندارد وجود یمعنادار تفاوت یورزش یگردشگر

 یعوامل به زین آنان که رایز ،(33-31)دارد یخوان هم( 3117)همکاران و پور نیحس و راد یامیق ،(3114)همکاران

 گاه،اقامت هیته در سهولت استان، در یدنید یها مکان و بایز مناظر وجود استان، در یاقامت لاتیتسه تیفیک مانند

 مشترک انسیوار درصد انسیوار درصد ژهیو مقدار 

 614/67 145/31 341/5 بازدارنده  عامل یعامل بار
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 یهمکار بزرگ، دیخر مراکز و هارستوران ها،هتل ،یشینما مراکز جادیا شب، در موجود جاتیتفر و هایسرگرم وجود

 تنوع ن،زبایم شهر با ییایجغراف فاصله بودن کینزد گردشگر، جلب نهیزم در یگردشگر یها آژانس و موسسات

 افتهی با و. کردند اشاره یگردشگر جلب و خاص هدف با یسازمان جادیا آنان، یازهاین ارضاء و گردشگران یازهاین

 قیتحق در که است نیا لیدل به احتمالاً مطابقت عدم نیا که ،(33) ندارد مطابقت( 6114) همکاران و هسو کونگ

 در و ستا گرفته نظر در را یمل یگردشگر ما قیتحق که یحال در گرفته نظر در را یالملل نیب یگردشگر مذکور

 دو نیب متیق سطح اختلاف کندیم مسافرت یگرید کشور به مبدا کشور از گردشگر چون یالملل نیب یگردشگر

 .است گرفته نظر در یورزش یگردشگر یبرا را کشور آن گردشگر که باشد یعوامل نیتر مهم از توانند م کشور

 یگردشگر ندهبازدار عوامل با رابطه در یبدن تیترب و یگردشگر کارشناسان دگاهید نیب پژوهش، جینتا اساس بر

 ،(3114) همکاران و یاحسان ،(6117) همکاران و فانک قیتحق جینتا با افتهی نیا. ندارد وجود یمعنادار تفاوت یورزش

 رشته نوع: مانند یعوامل به زین آنان که رایز ،(36-31) باشدیم همسو( 3117) همکاران و پور نیحس و راد یامیق

 بودن گردشگران، یازهاین و هادرخواست به یتوجه یب فراغت، اوقات داشتن و شغل نوع مسابقات، سطح و یورزش

 یبرا زمان نبودن یکاف ،یگردشگر یمتول یهادستگاه و رسانه چون هم یرسان اطلاع جهت یجد یهاتیفعال

 هاآن مشارکت شیافزا و یگردشگر از مردم درک شیافزا جهت یجد یهاتیفعال نبود غات،یتبل عدم و یزیربرنامه

 .اند کرده اشاره

 نیب موسسات و یجمع ارتباط یهارسانه قیطر از یده یآگاه و غاتیتبل بدون قیتحق ینظر یمبان اساس بر

 دشگرانگر و مسافران یآگاه عدم علت به باشد، یگردشگر ستهیشا و جذاب هم چقدر هر یستیتور جاذبه ،یالملل

 قشن که یمهم اریبس موارد از. داشت نخواهد نهیزم نیا در یچندان اقبال و بوده ناموفق صنعت نیا در آن، وجود از

 نظر مورد مکان زا آنان استفاده امکان که است یگردشگران نوع ییشناسا دارد، یابیبازار تیموفق در یاکننده نییتع

 را غاتیتبل یبخش اثر زانیم آنها، یکشورها و افراد از دسته نیا یرو بر تمرکز با توانیم اساس، نیا بر. رودیم

 .داد شیافزا

 وستان،د و اقوام دارید قیتحق نیا در دهنده سوق عوامل نیتر مهم  ق،یتحق نیا یهاافتهی به توجه با انیپا در

 از نیچن هم. باشندیم آرامش از هدف و یباستان یهامکان و یمعمار ،یقیموس هنر، فرهنگ، به گردشگران علاقه

 و بایز مناظر وجود گاه،اقامت هیته در سهولت استان، در یاقامت لاتیتسه تیفیک کننده جلب عوامل نیتر مهم

 هم یرسان اطلاع جهت یجد یهاتیفعال نبود بازدارنده عوامل نیترمهم از.  باشدیم استان در یدنید یهامکان

 اشتند و شغل نوع به مندانعلاقه ییآشنا جهت به استان یگردشگر اطلاعات بانک نبود ، هامراسم و رسانه چون

 ردشگرگ جذب یبرا رودیم انتظار لذا. باشد یم غاتیتبل عدم و یزیربرنامه یبرا زمان نبودن یکاف و فراغت اوقات

 حضور اهدش استان نیا در میبتوان تا داده تیاهم دهنده سوق و بازدارنده کننده، جلب عوامل به بیترت به استان به

 ورزشی، گردشگری که گفت باید مجموع در. میباش خاص بصورت یورزش گردشگران و عام بصورت گردشگران

 و اقتصادی ثبات کشور، عمومی شرایط بهبود مستلزم آن از برداریبهره در موفقیت که است بعدی چند ایپدیده
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-تفریحگاه توسعة و گسترش جمله از. است ورزشی گردشگری به مربوط هایزمینه تقویت و گسترش و اجتماعی

 برگزاری کشور، ورزشی طبیعی هایجاذبه محل در استاندارد و مناسب ورزشی تسهیلات ایجاد ورزشی، های

 .است ورزشی مراکز این در خدمات کیفی سطح ارتقای طبیعی، های دامنه در محلی بومی هایبازی هایجشنواره

 صحیح نگرش ایجاد .بگیرد قرار تأکید مورد باید ورزشی گردشگری توسعة و تقویت زمینة در که مهمی نکتة

 درک و کشور مسئولان هرم مختلف هایرده در واحد دیدگاه وجود جامعه، در ورزشی گردشگری مقولة به نسبت

 رشد نتیجه در و گردشگری توسعة در ورزشی گردشگری جایگاه و اهمیت زمینة در هاآن مشترک تفاهم و

 .است کشور اجتماعی و اقتصادی
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Abstract 

Background & Purpose: Tourism is becoming the world's first profitable 

industry and sports tourism as it has become complementary. The purpose of 

this study was Identify and prioritize the factors push, attracting and 

deterrence from the perspective of Sports Experts and tourism Esfahan 

province. 

 Methodology: The method of this research was descriptive-survey. 

Statistical population included all managers and management experts, PE 

(116 People) and the Department of Cultural Heritage and Tourism (63) were 

(N =179). Measurement tools in the study for gathering data was researcher 

made questionnaires of individual characteristics, and also researcher made 

questionnaire included three sections (factors push, attracting, deterrence) 

that questionnaire's  reliability was approved respectively  (0/84) By 

Cronbach's alpha. Their validity was calculated through factor analysis. In 

order for analysis the data, in addition to the indexes of descriptive inferential 

statistics such as )Component’s Analysis Varimax, t-test, Friedman test  ( were 

used.  

Results :  the Results showed that, The most important push factors include 

Relax, relieve fatigue and refresh the body and mind and The most important 

factors in attracting there vistas and spectacular landscapes And the most 

important factors in preventing No serious activity to increase people's 

understanding of tourism and increased their participation in the field. 

Conclusion :According to the study, sport and tourism authorities 

recommended while strengthen and develop the factors push and remove 

barriers, than Factors attractive to the sports tourism surpassed more in the 

Isfahan province. 
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