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  چکیده
 ایران شرکت: موردی مطالعه)  عمومی کالای عنوان به ورزش ارزش گذاریهدف از انجام این تحقیق، مقدمه: 

 بود. ( آسیا های ملت جام در
 حاضر قتحقی آماری جامعه. داشت قرار کاربردی تحقیقات دسته در و بود توصیفی تحقیق روش روش شناسی:

ای قهطب صورت به و مورگان جدول اساس بر که بودند نامحدود تعداد به کرمانشاه استان مردم اقشار کلیة شامل
 همکاران و هومفریز  پرسشنامه از تحقیق های متغیر بررسی برای. شدند تعیین نفر 083 لازم نمونه حجم ،تصادفی

 رگرسیون استنباطی آمار های روش از بود. خیر و بله ارزشی دو و با طیف سوال 13 دارای که شد استفاده( 2018)
 .شد استفاده ها داده تحلیل جهت spss افزار نرم کمک به تشخیصی لجستیک رگرسیون و لجستیک

 به لتمای جهت علاقه و عملکرد رضایت، تشویق، افتخار، های تحقیق نشان داد که، متغیرهای یافته :هایافته
 به سال 31 سنی های گروه .بودند برخوردار عوامل سایر به نسبت بیشتری اولویت و اهمیت از جامعه افراد پرداخت

 دیگر، سنی و درآمدی های گروه به نسبت میلیون 3-0 و بالا به میلیون 3 درآمدی های گروه و سال 30-93 و بالا
 جهت پرداخت به حاضر درصد 08/0 نمایند. پرداخت قهرمانی عنوان کسب زمینه در را بیشتری مبلغ اند بوده حاضر
 .اندنداشته هزینه پرداخت جهت تمایلی هیجگونه 32/0 ،اندبوده هاملت جام در فوتبال ملی تیم قهرمانی عنوان کسب

 با تا باشند هداشت مردم اقتصادی مشکلات حل به اساسی توجه باید جامعه مداران سیاست بنابراینگیری: نتیجه
باشند.  هداشت فوتبال ملی تیم از حمایت به نسبت بیشتری گرایش مردم، معیشت سطح بهبود و درآمد افزایش

 غیره، و تجهیزات امکانات، فنی، مالی، لحاظ از فوتبال ملی تیم از کامل های حمایت با توانند می مربوطه مسئولان
 برود، بالا هانیج سطح در ملی تیم شهرت تا کنند کمک المللی بین مسابقات در فوتبال ملی تیم عملکرد بهبود به

 پرداخت آنها را افزایش بدهد.بشود و تمایل به  کشور مردم برای افتخار ایجاد باعث
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 مقدمه -1

امروزه ورزش یکی از اموری است که به عناوین مختلف در جهان مطرح شده و گروه زیادی به اشکال گوناگون 
اند و گروهی ورزشکار آماتور، گروهی طرفدار و علاقمند به با آن سر و کار دارند. برخی از مردم ورزشکار حرفه ای 

ها، مسابقات و نمایش های ورزشی بوده و عده ای نیز از راه ورزش امور زندگی خویش را می ورزش و دیدن برنامه
گذرانند. بدون شک می توان گفت که امروزه ورزش با زندگی مردم عجین شده است و میزان موفقیت تیم های 

ورزشی در سطح ملی و بین المللی به میزان توجه و حمایت اقشار مختلف مردم از آن رشته های ورزشی مختلف 
بستگی دارد، به طوری که این مردم هستند که جذابیت رویدادهای مختلف را چند برابر کرده و با پیگیری و تماشای 

را جهت موفقیت در مسابقات بیشتر می کنند. مسابقات ورزشی؛ توان و انرژی ورزشکاران را بالا برده و شانس آنها 
مطرح است و  1سوالی که پیش می آید این است که در کشور ایران، ورزش چقدر به عنوان یک کالای عمومی

عموم مردم به چه اندازه حاضر هستند که از تیم های ورزشی خود حمایت کنند و چقدر تمایل دارند در قبال موفقیت 
 ملی و بین المللی از جیب خود پرداخت کنند؟ آنها در مسابقات مختلف

اسـت و به عنوان کالای عمومی مطرح می شود.  جامعـه هـر اجتماعی ـ فرهنگی مهم ابعاد از ورزش
کالای عمومی کالایی است که همه دسته جمعی از آن بهره  "کالای عمومی را چنین تعریف می کند 2ساموئلسن

الا . این ک"آورداز چنین کالایی، کاهشی در مصرف دیگران از آن پدید نمیمی برند، به طوری که مصرف هر فرد 
پس از تولید برای همه به یک میزان در دسترس است و استثنا کردن آن یا نامقدور است یا بسیار پرهزینه و خواه 

ی، عمومی محلشود. کالای شود. کالای عمومی به سه دسته محلی، ملی و جهانی تقسیم میو ناخواه استفاده می
ای خاص می باشد. کالای عمومی ملی و جهانی، اقداماتی را کالایی است که منافع آن بیشتر برای ساکنان منطقه

(. ادله تلقی ورزش به عنوان یک 18دهد )شود که منافعش تمامی شهروندان کشور و جهان را پوشش میشامل می
موفقیت در رویدادهای بین المللی یک جنبه  "معتقدند که  0کالای عمومی مورد تایید بوده است. گراتون و تایلر

خالص از ورزش به عنوان کالای عمومی است که نه تنها موجب افزایش روحیه است، بلکه باعث مشارکت بیشتر 
(. گراتون و تایلور نیز بیان می کنند که موفقیت های ورزشی موجب افزایش 8های ورزشی است )جوانان در فعالیت

در مردم است و عدم موفقیت آن نیز اثر معکوس دارد که بر این اساس ضرورت تدارک هر چه بیشتر تیم  مباهات
های اعزامی به مسابقات بین المللی، قابل درک است. هم چنین موفقیت های بین المللی باعث ایجاد تصویر مناسب 

ورزشی در رقابت های قاره ای، جهانی و  (. بنابراین توفیقات9شود )و بهتری از کشور در روابط بین المللی می
المپیک یک بعد اساسی در تعمیق و بکار گیری استراتژی توسعه ورزشی و افزایش مشارکت در فعالیت های ورزشی 
است. بدون تردید موفقیت در میادین بین المللی ورزشی موجب تحریک همه اقشار در پرداختن به فعالیت های 

 لتم فرایند رشد و توسعه در ای عمده نقش مسابقات کند که این می استدلال ،9راوی (. دیوید13شود )ورزشی می
 بازیکنان نه ار مسابقات این جایگاه و جذابیت یعنی هستند، هیچ هوادارانشان بدون مسابقات کنند. این می ایفا سازی
 (. 18) سازند  می هوادارانشان بلکه

 

1 . Public goods 

2 . samuelson 

3 . Graton & tyler 

4 . Daivid ravi 
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 ،(2011) 2کارسون نظر استفاده می شود. طبق 1احتمالی ارزیابی عمومی از روش کالاهای ارزش برآورد برای
 خدماتی و محصولات بر پولی ارزش دادن قرار برای اغلب که است نظرسنجی بر مبتنی روش یک احتمالی ارزیابی"

 خصوص در ارزش میزان روش ارزیابی احتمالی، .(3شود ) می استفاده شود، نمی فروش و خریداری بازار در که
 برخی افراد، برای 0پرداخت به تمایل میزان تشخیص کند و در واقع برای می گیری را اندازه بازاری غیر کالاهای

 بهتر اآی اینکه مثلا می باشد. آنان در تغییر و ها فرضیه از بعضی ساختن محقق جهت در بازاری غیر کالاهای از
 موضوعات مورد در ای گسترده طور به موضوع این (.19)کرد  نظر صرف آن از یا آورد دست به را رویداد یک است

ارزیابی  از بار اولین برای( 2000) 9وایتهد و جانسون. (3است ) شده اعمال فرهنگ و ورزش در اخیرا و محیطی
بود  مالیش آمریکای ورزشی تیم بر آنان عمدتا تمرکز که کردند ورزشی، استفاده های تیم تمرین برای احتمالی

 اتورآم ورزشی های برنامه برای میزان تمایل به پرداخت ارزیابی برای احتمالی ارزیابی روش این، بر علاوه (.19)
 مطالعه یک در (.10) دهد می نشان را تاثیر این مشارکت میزان بالای است که سطح گرفته قرار استفاده مورد نیز

 مورد لبرتاآ استان در تفریحی و ورزشی های برنامه  در پیشرفت و افزایش برای خانواده تمایل به پرداخت کانادایی
 از لوگیریج مثل کوچک های برنامه ارتقاء برای سالیانه پرداخت به تمایل که داد نشان نتایج. گرفت قرار بررسی
روش ارزیابی  مطالعاتی از در(. 12)است  خانوار هر ازای به دلار 18 مبلغ به برتر لیگ ورزشی تیم یک دادن دست

ردید المپیک نیز استفاده گ و فوتبال جهانی جام مانند ورزشی مهم رویدادهای میزبانی ارزش تخمین احتمالی برای
 برای ار خود تمایل به پرداخت میزان که شد گلاسکو خواسته و منچستر لندن، شهروندان از مطالعه، یک . در(20)

 دهد را ارائه است ممکن رویداد این که امشهودین مزایای بر اساس لندن در 2012 المپیک های بازی میزبانی
 پوند 12 منچستر ساکنان پوند، 22 پرداخت به مایل لندن ساکنان متوسط، طور به که داد نشان نتایج. کنند مطرح

 ینهزم در ملی ورزش موفقیت ارزش تخمین برای ارزیابی احتمالی نهایت از پوند هستند. در 11 گلاسکو ساکنان و
 . (1)است  شده استفاده فوتبال جهانی جام و المپیک های بازی

که توجه  است المللی بین ورزشی رویدادهای بزرگترین از یکی آسیایی و از جمله جام ملت های آسیا مسابقات
بسیاری از مردم جهان و بخصوص مردم ایران را به خود جلب می کند و تاثیرات بسیار زیادی را بر روی جامعه در 

برآورد ارزش منافع نامحسوس یا غیر  مختلف سیاسی، اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی می گذارد.بخش های 
مستقیمی که وجود تیم ملی فوتبال برای مردم کشور ایجاد می کند، از نظر اقتصادی و اجتماعی می تواند جالب 

ر محسوب می شود و دارای توجه باشد. هنگامی که کشوری در ورزشی مانند فوتبال که در ایران ورزشی پر طرفدا
اهمیت اجتماعی است، تیمی با سوابق درخشان داشته باشد؛ به طور معمول آن تیم در زندگی شهروندان جایگاه 
ویژه ای خواهد داشت. منافع کالاهای عمومی که تیم های ورزشی ارائه می کنند شامل نمونه هایی مانند: احساس 

موفق، ایجاد اتحاد در میان هواداران، داشتن موضوعی برای بحث در  رضایت و افتخار از داشتن یک تیم ورزشی
میان شهروندان، دنبال کردن خبرهای مرتبط با موفقیت یا شکست تیم در مطبوعات و رسانه ها، سرگرم شدن به 
هنگام تماشای مسابقات تیم محبوب و غیره می باشد. این منافع نامحسوس یا غیرمستقیم ممکن است بیش از 

 هایتیم نپرافتخارتری جمله از ایران فوتبال ملی فع مستقیمی باشد که تیم های ورزشی ایجاد می کنند. تیممنا
 ،1938 هایدوره در را آسیا هایملت جام قهرمان پیاپی بار 0 توانست که بود تیمی تنها و شودمی محسوب آسیایی

 

1 . CVM 

2 . Carson 

3 . WTP 

4 . Johnson & whitehead 
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زمینه اهمیت و ارزش تیم ملی فوتبال و جایگاه آن در بنابراین انجام تحقیقات علمی در . کند کسب 1983، 1982
میان مردم کشور و شناسایی مولفه هایی که موفقیت تیم ملی فوتبال می تواند بر روی مردم کشور داشته باشد، با 
اهمیت است. با توجه به مطالب گفته شده و  فقدان تحقیقات علمی در این زمینه در داخل کشور و اهمیت آگاهی 

ان حمایت مردم و تمایل به پرداخت آنها جهت موفقیت ورزش و از جمله تیم ملی فوتبال، در این تحقیق از از میز
تیم ملی فوتبال ایران برای عموم مردم  موفقیت ارزش برآورد برای مناسب روش عنوان روش ارزیابی احتمالی به
م تحقیق این است که مشخص شود مردم استفاده شده است. بنابراین هدف از انجا 2019در جام ملت های آسیا 

یم ملی رتبه ت کسب ایران و به صورت موردی مردم استان کرمانشاه به چه میزان موفقیت، کسب مقام قهرمانی و یا
برای آنها اهمیت بیشتری دارد و تمایل به پرداخت بیشتری برای آن  2019فوتبال در مسابقات جام ملت های آسیا 

فه هایی میزان تمایل به پرداخت مردم را در این زمینه ها پیش بینی می کنند؟ بر این دارند و همچنین چه مول
 اساس، محققین در این تحقیق به دنبال پاسخگویی به سوالات زیر می باشند:

 

 ملی یمت رتبه قهرمانی، کسب مقام کسب . میزان تمایل به پرداخت مردم استان کرمانشاه جهت موفقیت،1

 میزان است؟فوتبال به چه 

 ینا بررسی پیشینه تحقیقاتی نشان می دهد که تحقیقات مختلفی در خارج از کشور انجام شده است، اما در
در داخل کشور تحقیقات اندکی صورت گرفته است که در ادامه مهمترین این تحقیقات مورد بررسی قرار می  زمینه

زان تمایل به پرداخت مردم آلمان برای موفقیت تیم های در تحقیقی با عنوان: می( 3201) 1همکاران و گیرند. ویکر
 های تیم رزشیو های موفقیت زیادی برای پرداخت به تمایل آلمان مردم که رسیدند نتیجه این فوتبال بوندسلیگا به

 2مکنبیلر و دیلگر (.22دلار بوده است ) 18دارند. به طور کلی میانگین تمایل به پرداخت آنها  بوندسلیگا فوتبال
برزیل انجام شد که نشان داد  2019 جهانی فوتبال جام در آلمان موفقیت برای پرداخت به ( با عنوان تمایل2013)

 قهرمانی سبک برای حاضرند ها آلمانی و یابد می افزایش آلمان فوتبال ملی تیم موفقیت با پرداخت به تمایل میزان
 اه آلمانی که داد نشان وسیع سطح در تحقیقات. کنند پرداخت دلار 20 متوسط طور به 2019 جهانی جام در آلمان
تحقیقی با عنوان میزان  (2013) 0مورگان و ویتهد .(2کنند ) هزینه دلار بیلیون 19393 حاضرند قهرمانی کسب برای

ایی کتمایل به پرداخت مردم آمریکا جهت توسعه بازیکنان فوتبال انجام دادند و نتیجه گرفتند که خانوارهای آمری
 مالیات ارندد علاقه زیادی نسبت به توسعه و پیشرفت بازیکنان و تیم های فوتبالی خود دارند به نحوی که تمایل

 ( در تحقیقی با عنوان2012) 9ویکر و همکاران (،13کنند ) پرداخت توسعه فوتبال بودجه برای را خانوار سالانه
 هک داد نشان جهانی جام های بازی زمینه در فوتبال آلمان ورزش موفقیت ارزش تخمین برای ارزیابی احتمالی

 موفقیت که داد نشان و این کنند صرف دلار 23 متوسط طور به بودند حاضر قهرمانی عنوان کسب برای آلمانی ها
( 1093همچنین بیدرام، صفاری و داروور ) (.20)باشد  می مردم برای( اقتصادی) خاص ارزش یک ملی ورزش

تحقیقی در زمینه برآورد ارزش اقتصادی باشگاه فوتبال فولاد مبارکه سپاهان برای شهر اصفهان انجام دادند. بر 
های  رقابت در سپاهان اساس نتایج پژوهش، میانگین تمایل به پرداخت سالانة شهروندان برای حضور تیم فوتبال

تومان،  980هزار و  10تومان، برای قهرمانی این تیم در رقایت های لیگ برتر  980هزار و  13لیگ برتر فوتبال 

 

1 . Wicker,Whitehead, Johnson, & Mason  
2 . BakKenbIill, Dilger 
3 . Morgan & Whitehead 

4 . Wicker, Prinz & von Hanau 
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هزار و  29تومان و قهرمانی در رقابت های لیگ قهرمانان آسیا  830هزار  11قهرمانی در رقابت های جام حذفی 
 (. 0تومان است ) 980

 

یق، شادی، جامعه، انگیزه، عملکرد، عدالت، رضایت . آیا مولفه های نام، علاقه، شهرت، افتخار، صحبت، تشو2

بال را پیش فوت ملی تیم رتبه کسب قهرمانی، مقام کسب موفقیت، جهت کرمانشاه استان مردم پرداخت به تمایل

 بینی می کنند؟
 ، تحقیقی با عنوان ارزش احتمالی موفقیت کسب مدال در بازیهای المپیک انجام دادند.(2018) 1همکاران و براد

نتایج تحقیق نشان داد که موفقیت در کسب مدال در بازیهای المپیک برای مردم انگلیس ارزش زیادی دارد و می 
تواند باعث ایجاد حس افتخار، انگیزه، رضایت، علاقه و شهرت برای مردم انگلیس بشود و این متغیرها بر تمایل به 

 مطالعه یک (2018) 2همکاران و (. هومفریز9اند ) پرداخت مردم جهت حمایت از رشته های ورزشی اثرگذار بوده
 ها کانادایی تمایل به پرداخت دادند که انجام ونکوور در 2010 سال زمستانی المپیک های بازی زمینه در کانادایی

ردم رضایتی که م و شهرت شادی، عملکرد، تشویق، علاقه، متغیرهای افتخار، که شدند متوجه و کردند ارزیابی را
 ویداد،ر این از از موفقیت در این بازیها بدست آورده اند بر میزان حمایت آنها تاثیر گذار بوده است. پیش کانادا

 پس رقم این حال، این با کنند؛ پرداخت برنامه این برای دلار 39 متوسط طور به داشتند تمایل کانادایی خانوارهای
 رداختتمایل به پ میانگین خانوارها که یافت افزایش توجهی قابل میزان به( آمیز موفقیت) المپیک های بازی از

 مردم پرداخت به تمایل میزان: عنوان با تحقیقی در( 2013) همکاران و (. ویکر10کردند ) اعلام دلار 98 را خود
 بوندسلیگا نشان دادند که کسب عنوان قهرمانی تیم های فوتبال مورد علاقه فوتبال های تیم موفقیت برای آلمان

 رضایت آنها دارد و و تشویق صحبت، علاقه، عملکرد، شادی، شهرت، مردم تاثیر بسیار زیادی در کسب افتخار،
 ( نیز در تحقیقی نشان داد که2013(. مورگان و ویتهد )22میزان تمایل به پرداخت مردم را پیش بینی می کند )

رور بر تقویت حس شادی، شهرت، علاقه، انگیزه، غو تیم های فوتبال آمریکا می تواند  و پیشرفت بازیکنان توسعه
و افتخار مردم آمریکا اثرگذار باشد و میزان حمایت آنها از بازیکنان و تیم های فوتبال کشور خود را تحت تاثیر قرار 

 (.13می دهد )
 
 مقام کسب موفقیت، جهت کرمانشاه استان مردم پرداخت به . آیا متغیرهای سن و سطح درآمد تمایل3

 کنند؟ می بینی پیش را فوتبال ملی تیم رتبه کسب هرمانی،ق

( در تحقیقی که در زمینه همه پرسی از مردم شهر هامبورگ جهت تعیین عوامل تعیین 2018) 0ویکر و کوتس
کننده حمایت شخصی آنها از بازیهای تیم فوتبال هامبورگ انجام دادند به این نتیجه رسیدند که افراد مرفه و گروه 

ته ت از تیم فوتبال هامبورگ داشهای با سطح درآمد بالا و تحصیلات بالاتر تمایل به پرداخت بیشتری جهت حمای
سال نسبت به افراد مسن تر تمایل به پرداخت بیشتری  00تا  20اند و همچنین افراد جوان و گروه های سنی بین 

 مطالعه: اتریش مردم برای آلپاین اسکی ارزش( 2018)  9ویکر و (. فریک21جهت موفقیت این تیم داشته اند )
 میزان دهندگان پاسخ از ٪20 و ٪29 تقریبا. کردند بررسی را 2018 جهان رمانیقه مسابقات در پرداخت به تمایل
 گزارش ساله 3 دوره یک طی در اسکی ورزشکاران از ماهانه حمایت و پخش برای را مثبتی پرداخت به تمایل

 

1 . Brad, Bruce, Daniel & John 

2 . Humphreys, Johnson, Mason, & Whitehead 

3 . Wicker & Coates 

4 . Frick & Wicker 
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 و یورو 8 پرداخت  برای تمایل میزان میانگین طور سال به 00تا  23سال و  23تا  20گروه های سنی بین . کردند
 حالی در را داشتند، ورزشکاران حمایت برای یورو 23 پرداخت برای تمایل میزان گروه های با سطح درآمدی بالا

 و ویکر(. 8) بود ورزشی موفقیت از شادی مانند عمومی، کالاهای اهمیت تأثیر تحت پرداخت به تمایل میزان که
نیز نشان دادند که گروه های با درآمد بالا و گروه های رده سنی نوجوان و جوان تمایل بیشتری  (2013) همکاران

 (.22بوندسلیگای آلمان داشته اند ) فوتبال های تیم برای پرداخت جهت موفقیت
 

 روش شناسی تحقیق
 روش تحقیق 

 . تصورت میدانی انجام شده استحقیق توصیفی می باشد و در دسته تحقیقات کاربردی قرار دارد که به  روش
 جامعه و نمونه آماری

 جدول اساس بر که بودند نامحدود تعداد به اقشار مردم استان کرمانشاه کلیة شامل حاضر تحقیق آماری جامعه
 . شدند تعیین نفر 083 لازم نمونه حجم طبقه ای، -مورگان و به صورت تصادفی

 ابزار تحقیق 
 13 دارای (، که11) شد استفاده ( 2018پرسشنامه هومفریز و همکاران ) ابزار از تحقیق های متغیر بررسی برای

است و مولفه های نام، علاقه، شهرت، افتخار، صحبت، تشویق، شادی، جامعه، انگیزه، عملکرد، عدالت،  سوال
 تمایل انمیزموفقیت،  کسب جهت پرداخت به تمایل پرداخت جهت کسب سه رتبه برتر، میزان به رضایت، تمایل

( و محققان 2013(، باکنبیل و دیلگر )2011اول را می سنجد. هومفریز و همکاران ) رتبه کسب جهت پرداخت به
 سنجش (. برای10،2دیگری نیز در تحقیقات خود از این پرسش نامه جهت انجام تحقیقات خود استفاده نموده اند )

 شیارز دو طیف از عدالت و عملکرد انگیزه، جامعه، شادی، تشویق، صحبت، افتخار، شهرت، علاقه، نام، متغیرهای
 متغیر و لیکرت استفاده شده است ای گزینه پنج طیف از رضایت متغیر سنجش برای. است شده استفاده خیر و بله

 . باشد می مجازی متغیر یک پرداخت نیز به تمایل میزان
 روایی و پایایی 
 کارانهم و ذکر شده مناسب گزارش شده است. در تحقیق هومفریزدر تحقیقات  نامه پرسش روایی و پایایی

گزارش شده است. در این تحقیق نیز پایایی پرسش  88/0پایایی پرسش نامه با استفاده از آلفای کرونباخ ( 2018)
مدیریت  اساتید از نفر 8 توسط ها نامه پرسش محتوایی تعیین شد و روایی 83/0نامه به وسیله آلفای کرونباخ 

  .گرفت قرار تایید مورد ورزشی دانشگاه
 تکنیک های تحلیل آماری

 رمالن از اطمینان برای اسمیرنوف آزمون کولموگروف قبیل از پارامتریک، نوع از استنباطی آمار های روش از
ها، رگرسیون لجستیک جهت پیش بینی متغیر وابسته دو وجهی از روی متغیرهای مستقل و رگرسیون  داده بودن

 افزار نرم مکک لجستیک تشخیصی جهت پیش بینی متغیر وابسته دو وجهی از روی متغیر مستقل طبقه ای به
spss ستقلم متغیر چند روی از وجهی دو وابسته در این تحقیق متغیر چون .است شده استفاده تحلیل داده ها جهت 

 به تمایل وابسته غیرمت سه تحقیق این در. شود استفاده لجستیک رگرسیون از باید بنابراین بشود، بینی باید پیش
 ثلام دارد، وجه دو وابسته متغیر هر وجود دارد، قهرمانی مقام کسب و رتبه کسب موفقیت، کسب برای پرداخت
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 روی زا وجهی دو وابسته متغیر که زمانی دیگر، طرف از. ندارد یا وجود دارد موفقیت کسب برای پرداخت به تمایل
 از باید ت،اس مختلفی طبقات دارای که سن مانند دارد پیش بینی شود، ای طبقه خاصیت که مستقل متغیر یک

 .شود استفاده تشخیصی نوع از و لجستیک رگرسیون
 

 تحقیق  هاییافته

 تحقیق متغیرهای توصیفی آمار .1جدول 
 درصد متغیر گروه درصد متغیر گروه

 مولفه ها

3/88 شهرت  

 سن

سال 00کمتر از   0/98  

8/83 افتخار سال 01-93   9/00  

8/08 صحبت سال 93-30   1/18  

0/80 تشویق سال به بالا 31   9/9  

3/83 شادی  

 درآمد

میلیون 1کمتر از   9/92  

0/98 جامعه میلیون 1-0   9/00  

8/39 انگیزه میلیون 0-3   8/18  

8/32 عملکرد میلیون به بالا 3   3/8  

1/00 عدالت  

 تحصیلات

و کمتر فوق دیپلم  1/28  

2/99 رضایت 9/08 کارشناسی   

 جنسیت
9/38 مرد 2/23 کارشناسی ارشد   

3/92 زن 0/8 دکتری   

 
 یمل تیم بازیکنان از یکی درصد از اعضای نمونه آماری تحقیق  نام 3/32نتایج جدول فوق نشان می دهد که 

درصد به تیم ملی  0/80اند را به یاد داشته اند،  داشته حضور 2013 آسیا هایملت جام هایبازی در که فوتبال، را
شود،  می جهانی سطوح در کشورتان نامی خوش باعث ملی تیم درصد معتقدند که موفقیت 3/88علاقه مند هستند، 

 با ملی تیم مورد در منظم طور درصد به 8/08می کنند،  افتخار احساس ملی تیم های موفقیت درصد با 8/83
، کنند می تشویق آسیا های ملت جام قهرمانی کسب برای را ملی درصد تیم 0/80کنند، صحبت می  دوستانشان

 ملی تیم درصد، بیان کردند که بازیکنان 0/98شادی می کنند،  احساس ملی تیم های پیروزی درصد، با 3/83
ی م انگیزه ایجاد آنان برای ملی تیم درصد، معتقدند که بازیکنان 8/39هستند،  خود جامعه احساسات دهنده بازتاب
درصد ذکر  1/00می باشند،  آنان برای مناسبی عملی الگوی ملی تیم درصد، اظهار داشتند که بازیکنان 8/32کنند، 

رضایت  آن بازیکنان و ملی تیم عملکرد درصد از 2/99هستند،  عدالت برای الگویی ملی تیم کردند که بازیکنان
 لحاظ از بودند، سال 00 از کمتر سنی رده در 0/98 دادند، تشکیل مردان را تحقیق آماری نمونه از 9/38 داشتند.
 کارشناسی مدرک دارای درصد 9/08 تحصیلات لحاظ از و داشتند میلیون 1 از کمتر درآمد درصد 9/92 درآمدی

 .بودند
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 تحقیق آماری نمونه پرداخت به تمایل میزان .2 جدول

 
میانگین  طور درصد از نمونه آماری تحقیق تمایل داشتند که به 03/0نشان می دهد که  2نتایج جدول 

 ها هزینه ملت جام در فوتبال ملی تیم موفقیت کسب هزار تومان از سهم خود در بودجه عمومی، را جهت 393/122
درصد به  08/0درصد هیجگونه تمایلی برای پرداخت جهت کسب موفقیت تیم ملی فوتبال نداشتند.  39/0کنند، 

ها  ملت جام در فوتبال ملی تیم قهرمانی عنوان کسب هزار تومان جهت 989/099طور میانگین حاضر به پرداخت 
درصد  09/0. از خود نشان ندادند قهرمانی عنوان کسب برای هزینه، پرداخت جهت تمایلی هیچ گونه 32/0بودند، 

 ها ملت جام در فوتبال ملی تیم سوم تا اول رتبه کسب جهت را تومان، هزار010/193 میانگین حاضر بودند طور به
 داشتند.ن سوم تیم ملی فوتبال تا اول رتبه کسب جهت پرداخت برای تمایلی هیچ گونه درصد 33/0 کنند و هزینه

 

 پرداخت به تمایل بینی پیش جهت لجستیک رگرسیون نتایج.3 جدول

 

 میانگین تمایل به پرداخت
انحراف 

 معیار

میانگین 

میزان 

 پرداخت

فوتبال در جام ملت ها میزان تمایل به پرداخت جهت کسب موفقیت تیم ملی  033/0  98/0  393/122  

ها ملت جام در فوتبال ملی تیم عنوان قهرمانی کسب جهت پرداخت به تمایل میزان  080/0  99/0  989/099  

ها ملت جام در فوتبال ملی تیم رتبه اول تا سوم کسب جهت پرداخت به تمایل میزان  091/0  98/0  010/193  

 متغیر
موفقیت جهت به پرداخت تمایل  

  جهت پرداخت به تمایل

رتبه کسب  

  جهت پرداخت به تمایل

 قهرمانی 

EXP(B)  sig EXP(B) sig EXP(B) sig 

83/0 نام  88/0  03/0  29/0  08/0  28/0  

00/0  01/1 علاقه   88/1  003/0  83/1  01/0  

31/0 شهرت  00/0  12/1  00/0  98/1  000/0  

30/2 افتخار  003/0  90/2  008/0  38/2  00/0  

08/0 صحبت  29/0  90/0  18/0  08/1  02/0  

28/1 تشویق  01/0  39/1  01/0  28/1  01/0  

39/0 شادی  00/0  08/1  02/0  93/1  000/0  

82/0 جامعه  23/0  82/0  28/0  81/0  29/0  

29/1 انگیزه  01/0  38/0  09/0  89/0  09/0  

03/1 عملکرد  01/0  83/1  009/0  90/1  001/0  

89/0 عدالت  99/0  89/0  33/0  89/0  38/0  

12/1 رضایت  00/0  03/1  09/0  12/1  00/0  

R2 10/0  10/0  19/0  
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جهت تبیین متغیرهای وابسته میزان تمایل به پرداخت جهت موفقیت تیم ملی فوتبال، کسب سه رتبه برتر و 
متغیر جدول فوق از رگرسیون لجستیک استفاده شده است.  12جام ملت ها، بر حسب کسب عنوان قهرمانی در 

فوتبال، متغیرهای افتخار، انگیزه، تشویق، رضایت،  ملی تیم ، در زمینه موفقیت0براساس داده های جدول شماره 
به ازای  گونه ای که موفقیت دارند، به جهت پرداخت به تمایل عملکرد، علاقه رابطه معناداری با پیش بینی میزان

ت به موفقی جهت پرداخت به تمایل علاقه، میزان عملکرد، رضایت، تشویق، انگیزه، یک واحد افزایش در افتخار،
برابر می شود، در مجموع بر اساس شاخص کاکسل و اسنل و میزان  01/1، 03/1، 12/1، 28/1، 29/1، 30/2ترتیب 

موفقیت را تبیین  جهت پرداخت به تمایل تغییرات میزان 10/0ستند ضریب تعیین ذکر شده، متغیرهای فوق قادر ه
ویق، افتخار، علاقه، عملکرد، تش در افزایش واحد یک ازای به فوتبال ملی کسب سه رتبه برتر تیم زمینه کند. در

 ،08/1 ،39/1 ،83/1 ،88/1 ،90/2 ترتیب به کسب رتبه جهت پرداخت به تمایل میزان شادی، شهرت، رضایت،
 غیرهایمت شده، ذکر تعیین ضریب میزان و اسنل و کاکسل شاخص بر اساس در مجموع شود. می برابر 03/1 ،12/1

نوان ع کسب زمینه در .کند تبیین را کسب رتبه جهت پرداخت به تمایل میزان تغییرات 10/0 هستند قادر فوق
شادی، عملکرد، علاقه، صحبت، تشویق، افتخار، شهرت،  در افزایش واحد یک ازای به فوتبال ملی تیم قهرمانی
 12/1 ،28/1 ،08/1 ،88/1 ،90/1، 93/1 ،98/1 ،38/2 ترتیب به رتبه کسب جهت پرداخت به تمایل میزان رضایت،

 قادر وقف متغیرهای شده، ذکر تعیین ضریب میزان و اسنل و کاکسل شاخص بر اساس مجموع در شود. می برابر
 .کند تبیین را عنوان قهرمانی کسب جهت پرداخت به تمایل میزان تغییرات 19/0 هستند
 

 . نتایج رگرسیون لجستیک تشخیصی جهت پیش بینی تمایل به پرداخت4جدول 
 جهت پرداخت به تمایل متغیر گروه

 موفقیت

 جهت پرداخت به تمایل

 رتبه کسب

 پرداخت به تمایل

 قهرمانی جهت

EXP(B) sig EXP(B) sig EXP(B) sig 

 سن

 00/0 98/0 09/0 38/0 09/0 31/0 سال 00کمتر از 

 00/0 89/0 00/0 82/0 09/0 80/0 سال 01-93

 01/0 92/1 02/0 10/1 02/0 03/1 سال 93-30

 001/0 98/0 001/0 03/0 001/0 33/2 سال به بالا 31

 درآمد

 00/0 82/0 09/0 88/0 09/0 31/0 میلیون 1کمتر از 

 00/0 89/0 00/0 80/0 09/0 38/0 میلیون 1-0

 02/0 09/1 00/0 98/0 02/0 99/0 میلیون 0-3

 002/0 30/2 01/0 93/1 003/0 90/1 میلیون به بالا 3

 

جهت تبیین متغیرهای وابسته میزان تمایل به پرداخت جهت موفقیت تیم ملی فوتبال، کسب سه رتبه برتر و 
سنی و درآمدی از رگرسیون لجستیک تشخیصی استفاده کسب عنوان قهرمانی در جام ملت ها، بر حسب سطوح 

سال نسب به گروه های  30-93سال به بالا و  31، گروه های سنی 9شده است. بر اساس داده های جدول شماره 
 عنوان کسب تر،بر رتبه سه کسب فوتبال، ملی تیم موفقیت زمینه سنی دیگر، حاضر بوده اند مبلغ بیشتری را در

 بالا، میزان به سال 31و  30-93نمایند. به طوری که، به ازای یک واحد افزایش در سطوح سنی پرداخت  قهرمانی
، 10/1کسب سه رتبه برتر به ترتیب  برابر؛ جهت 33/2، 03/1موفقیت تیم ملی به ترتیب   جهت پرداخت به تمایل
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اس سطوح درآمدی، گروه برابر می شود. همچنین بر اس 98/0، 92/1کسب عنوان قهرمانی  برابر و جهت 03/0
 میلیون نسبت به گروه های درآمدی دیگر، حاضر بوده اند مبلغ بیشتری را در 3-0میلیون به بالا و  3های درآمدی 

ه ازای پرداخت نمایند. به طوری که، ب قهرمانی عنوان کسب برتر، رتبه سه کسب فوتبال، ملی تیم موفقیت زمینه
موفقیت تیم  جهت پرداخت به تمایل میلیون به بالا، میزان 3میلیون و  3-0یک واحد افزایش در سطوح درآمدی 

کسب عنوان  برابر و جهت 93/1، 98/0کسب سه رتبه برتر به ترتیب  برابر؛ جهت 90/1، 99/0ملی به ترتیب  
 برابر می شود. 30/2، 09/1قهرمانی 

 

 بحث و نتیجه گیری
 توجه که است المللی بین ورزشی رویدادهای بزرگترین از یکی آسیا های ملت جام جمله از و آسیایی مسابقات

 رد جامعه روی بر را زیادی بسیار تاثیرات و کند می جلب خود به را ایران مردم بخصوص و جهان مردم از بسیاری
 گذاری ارزش تحقیق، این انجام از هدف. گذارد می اجتماعی و فرهنگی اقتصادی، سیاسی، مختلف های بخش
 استان مردم موردی صورت به و ایران مردم شود مشخص عمومی می باشد و اینکه که کالای عنوان به ورزش

 2019 یاآس های ملت جام مسابقات در فوتبال ملی تیم قهرمانی مقام کسب و موفقیت جهت میزان چه به کرمانشاه
 از و ورزش موفقیت جهت آنها پرداخت به تمایل و مردم حمایت نتایج این تحقیق میزان دارند. پرداخت به تمایل
فوتبال را جهت تصمیم گیری و سیاست گذاری مناسب مدیران مربوطه در قبال آنها را نشان می  ملی تیم جمله
 دهد.
 درصد از افراد جامعه تمایل داشته اند که از سهم خود در بودجه عمومی جهت 03/0نتایج تحقیق نشان داد که  
درصد هیچ گونه تمایلی برای پرداخت نداشته  39/0ها هزینه کنند و  ملت جام در فوتبال ملی تیم موفقیت کسب

هیچ  32/0ها بوده اند،  ملت جام در فوتبال ملی تیم قهرمانی عنوان کسب درصد حاضر به پرداخت جهت 08/0اند. 
 ملی تیم سوم تا اول رتبه کسب درصد حاضر بوده اند جهت 09/0. هزینه نداشته اند پرداخت جهت تمایلی گونه

م سوم تی تا اول رتبه کسب جهت پرداخت برای تمایلی هیچ گونه درصد 33/0 کنند و هزینه ها ملت جام در فوتبال
این یافته نشان می دهد که متاسفانه افراد جامعه آماری تحقیق تمایل زیادی برای هزینه کردن  .نداشتند ملی فوتبال

ها ندارند و حاضر نیستند که در قبال کسب افتخار تیم ملی فوتیال در جهت سربلندی تیم ملی فوتبال در جام ملت 
سطح بین المللی، پرداخت زیادی داشته باشند و از لحاظ مادی به این کسب افتخار کمک بکنند که شاید دلیل این 

ادی و تصعدم تمایل را بتوان به نگرش منفی مردم به تیم ملی، عدم علاقه و یا موارد دیگری مانند مشکلات اق
 به ( به این نتیجه رسیدند که مردم آلمان تمایل2013نداشتن حقوق و درآمد کافی نسبت داد. ویکر و همکاران )

نتیجه گرفتند که  (2013)مورگان  (،22بوندسلیگا دارند ) های فوتبال تیم ورزشی های موفقیت برای پرداخت
(، ویکر و 13کنند ) پرداخت توسعه فوتبال بودجه برای را خانوار سالانه مالیات دارند خانوارهای آمریکایی تمایل

 تمایل به پرداخت زیادی داشته اند قهرمانی عنوان کسب برای ( نشان دادند که بیشتر مردم آلمان2012همکاران )
( 1093) داروور و صفاری (، بیدرام،20باشد) می مردم برای اقتصادی خاص ارزش در آلمان یک فوتبال و موفقیت

 یگل های رقابت در سپاهان فوتبال تیم حضور ان دادند مردم شهر اصفهان تمایل به پرداخت زیادی برایکه نش
که با  رنددا آسیا قهرمانان لیگ های رقابت در قهرمانی و برتر لیگ های رقایت در تیم این قهرمانی فوتبال، برتر

(. به نظر می رسد که دلیل این مغایرت به متفاوت بودن نمونه های 0این بخش از نتایج تحقیق مغایرت دارند )
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آماری تحقیقات و تفاوت در جنبه های اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و غیره مرتبط باشد. به عنوان مثال، مردم شهر 
متفاوت تری را نسبت به مردم استان کرمانشاه داشته اصفهان ممکن است از لحاظ فرهنگی و سطح درآمد شرایط 

باشند و به دلیل داشتن تیم های فوتبالی زیاد در لیگ برتر، علاقه بیشتری نسبت به فوتبال داشته باشند و نسبت 
به مردم کرمانشاه تمایل به پرداخت بیشتری نسبت به حمایت از تیم فوتبال شهرشان داشته باشند و اگر این تحقیق 

بین مردم شهر اصفهان انجام می شد شاید نتایج متفاوت تری بدست می آمد که لازم است در این زمینه  در
تحقیقات بیشتری انجام بشود که مشخص شود آیا مردم شهر اصفهان به همان اندازه که برای موفقیت تیم فوتبال 

 ه باشند؟   تبال نیز تمایل به پرداخت داشتشهرشان تمایل به پرداخت دارند حاضر هستند که برای موفقیت تیم ملی فو
از بین افرادی که تمایل داشته اند جهت موفقیت تیم ملی فوتبال در جام ملت های آسیا پرداخت داشته باشند؛ 

 سال نسب به گروه های سنی دیگر، حاضر بوده اند مبلغ بیشتری را در 30-93سال به بالا و  31گروه های سنی 
اس سطوح پرداخت نمایند. همچنین بر اس قهرمانی عنوان کسب برتر، رتبه سه کسب فوتبال، لیم تیم موفقیت زمینه

میلیون نسبت به گروه های درآمدی دیگر، حاضر بوده اند مبلغ  3-0میلیون به بالا و  3درآمدی، گروه های درآمدی 
مایند که البته پرداخت ن قهرمانی عنوان کسب برتر، رتبه سه کسب فوتبال، ملی تیم موفقیت زمینه بیشتری را در

این افراد حاضر بوده اند جهت کسب عنوان قهرمانی تیم ملی در این مسابقات نسبت به کسب سه رتبه برتر و صرفا 
موفق بودن در این بازی ها و انجام دادن بازی های آبرومندانه پرداخت بیشتری داشته باشند که این نشان می دهد 

این مسابقات برای مردم از اهمیت بیشتری برخوردار می باشد. بر این اساس، هر چقدر کسب عنوان قهرمانی در 
سن افراد بالاتر باشد و درآمد بیشتری هم داشته باشند، حاضر هستند که مبلغ بیشتری نیز پرداخت کنند و از طرف 

هد که این مسئله نشان می ددیگر، افراد جوان تر و با درآمد کمتر حاضر هستند که مبلغ کمتری را پرداخت کنند 
هر چقدر درآمد افراد جامعه بیشتر باشد و سن آنها نیز بالاتر برود، مبلغ بیشتری نیز پرداخت می کنند. شاید دلیل 
اصلی اینکه افراد مسن تر نسبت به افراد جوان تمایل به پرداخت بیشتری دارند این باشد که افراد مسن تر هنوز 

شی مخصوصا فوتبال را به یاد دارند و تجربه بیشتری در زمینه لمس لذت موفقیت تیم موفقیت های رشته های ورز
ملی فوتبال در رویدادهای بین المللی را دارند و حاضر هستند که جهت تکرار این تجربیات مثبت پرداخت بیشتری 

، (2018) همکاران و ویکرو  (2013) همکاران و نیز داشته باشند. نتایج این بخش از تحقیق با نتیجه تحقیق ویکر
که به این نتیجه رسیدند گروه های سنی پایین تر تمایل بیشتری به پرداخت جهت موفقیت فوتبال آلمان و همچنین 
تیم های لیگ بوندسلیگا داشته اند، مغایرت دارد، اما در زمینه تمایل به پرداخت گروه های با سطح درآمدی بالا 

 (.21،22همسو می باشد )
ای تحقیق نشان داد که؛ به ترتیب متغیرهای افتخار، انگیزه، تشویق، رضایت، عملکرد، علاقه رابطه یافته ه

موفقیت تیم ملی فوتبال در مسابقات جام ملت های آسیا  جهت پرداخت به تمایل معناداری با پیش بینی میزان
تمایل به پرداخت از طرف افراد نیز بیشتر دارند و به ازای هر واحد افزایش در هر کدام از این متغیرها، میزان  2019

، به ترتیب متغیرهای 2019 آسیا های ملت جام مسابقات فوتبال در ملی کسب سه رتبه برتر تیم زمینه می شود. در
رداخت از پ به تمایل افتخار، علاقه، عملکرد، تشویق، شادی، شهرت و رضایت رابطه معناداری با پیش بینی میزان

و رتبه اولی نیز، به ترتیب متغیرهای افتخار، شهرت، شادی،  عنوان قهرمانی کسب داشته اند. جهت طرف افراد جامعه
 امعه جهتافراد ج پرداخت به تمایل عملکرد، علاقه، صحبت، تشویق و رضایت رابطه معناداری با پیش بینی میزان

 تاثیر توان نتیجه گرفت که ترتیب دارند. می 2019کسب عنوان قهرمانی و اولی در مسابقات جام ملت های آسیا 
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در بین هر سه دسته،  .است بوده در هر سه دسته متفاوت جامعه افراد پرداخت میزان بر متغیرها از کدام هر گذاری
متغیرهای افتخار، تشویق، رضایت، عملکرد و علاقه جهت تمایل به پرداخت افراد جامعه مشترک هستند و از اهمیت 

به سایر عوامل برخوردار هستند. یعنی افرادی که با موفقیت تیم ملی احساس افتخار به  و اولویت بیشتری نسبت
آنها دست می دهد، بازیکنان تیم ملی برای آنها ایجاد انگیزه می کنند، تیم ملی را همیشه تشویق می کنند، از 

د و به تیم ی برای آنها هستنعملکرد تیم ملی و بازیکنان آن رضایت دارند، بازیکنان تیم ملی الگوی عملی مناسب
فوتبال کشورشان علاقه دارند؛ حاضر هستند که برای موفقیت تیم ملی، کسب سه رتبه برتر و کسب عنوان قهرمانی 
هزینه کنند. در زمینه کسب سه رتبه برتر، علاوه بر متغیرهای مورد اشاره؛ متغیر های شاد شدن از موفقیت تیم ملی 

هانی از موفقیت تیم ملی بر تمایل به پرداخت موثر بوده اند و در زمینه کسب عنوان ج سطوح در کشور و خوشنامی
قهرمانی، علاوه بر متغیرهای شادی و شهرت، متغیر صحبت کردن نیز تاثیر زیادی بر تمایل به پرداخت از طرف 

 همکاران و ، ویکر(2018) همکاران و افراد جامعه داشته است. نتایج این بخش از تحقیق با یافته تحقیقات براد
می توان گفت  (.9،13،22،20، هم جهت و همسو می باشد )(2012) همکاران و ، ویکر(2013)، مورگان  (2013)

که، شهرت کشور از طریق ورزش و اینکه ورزشکاران الگویی از عدالت و احساس افتخار و شادمانی ملت هستند بر 
اعث افزایش مصرف ورزش و تماشای بیشتر آن می شود. از طرف روی موفقیت ورزشی تاثیر گذار است و موفقیت ب

دیگر، عملکرد خوب تیم ملی در رویدادهای ورزشی قبلی بر روی رضایت مردم تاثیر مستقیم دارد و میزان تمایل به 
 پرداخت آنها را افزایش می دهد. 

ت به پرداخت افراد جامعه جه به طور کلی از مجموع یافته های تحقیق می توان نتیجه گرفت که میزان تمایل
موفقیت تیم ملی فوتبال در مسابقات جام ملت های آسیا در سطح پایینی می باشد و فقط افرادی که سن آنها بالاتر 

 شادی، رت،شه است و دارای درآمد بالاتری هستند، تمایل به پرداخت بیشتری نیز دارند. همچنین متغیرهای افتخار،
رضایت بیشترین پیش بینی را جهت میزان تمایل به پرداخت برای کسب عنوان  و تشویق صحبت، علاقه، عملکرد،

قهرمانی تیم ملی فوتبال در جام ملت ها داشته اند. با توجه به اینکه مردم ایران علاقه زیادی به ورزش و به خصوص 
از موفقیت تیم ملی فوتبال به فوتبال دارند و حمایت های خود را بارها در مسابقات مختلف نشان داده اند و بعد 

کوچه و خیابان آمده و به جشن و پایکوبی می پردازند، بنابراین شاید دلیل این عدم تمایل به پرداخت زیاد را به 
صورت کامل نتوان به عدم علاقه مردم به فوتبال و نگرش منفی آنها جهت حمایت از تیم ملی فوتبال ربط داد و 

اقتصادی جامعه در این عدم حمایت تاثیر داشته باشند. به هر حال در سال های اخیر  شاید بیشتر مشکلات و مسائل
قشر متوسط و ضعیف جامعه بیشتر تحت فشار مشکلات اقتصادی بوده اند و دغدغه های زیادی در زندگی آنها به 

ه د. از طرف دیگر، بوجود آمده است که این مسئله باعث شده است آنها از توجه صرف به ورزش و فوتبال دور باشن
دلیل اختلافات اندکی که بین افراد جامعه در زمینه حمایت از رشته های ورزشی مختلف مانند کشتی، وزنه برداری 
و ... وجود دارد و شکل گیری این باور که مسئولان در زمینه حمایت از رشته های ورزشی تبعیض قائل می شوند، 

آماری تحقیق شکل گرفته باشد که تمایل زیادی جهت پرداخت و حمایت از  شاید این دیدگاه در بعضی افراد جامعه
تیم ملی فوتبال نداشته باشند. بنابراین سیاست مداران جامعه و بخصوص مسئولان ورزش کشور باید توجه اساسی 

ها نیز نبه حل مشکلات اقتصادی مردم داشته باشند تا با افزایش درآمد و بهبود سطح معیشت مردم، دغدغه های آ
کمتر شده و گرایش بیشتری نسبت به حمایت از تیم ملی فوتبال داشته باشند. همچنین آنها می توانند با مدیریت 
و رهبری درست ورزش در جامعه و توجه یکسان به همه رشته های ورزشی و بکارگیری امکانات و تجهیزات 
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ر این زمینه را از بین برده و حمایت کامل و همه مناسب جهت توسعه هر کدام از آنها، اختلافات به وجود آمده د
جانبه مردم جامعه از ورزش و به خصوص فوتبال را به وجود بیاورند. از طرف دیگر، مسئولان مربوطه می توانند با 
حمایت های کامل از تیم ملی فوتبال از لحاظ مالی، فنی، امکانات، تجهیزات و غیره، به بهبود عملکرد تیم ملی 

در مسابقات بین المللی کمک کنند تا شهرت تیم ملی در سطح جهانی بالا برود، باعث ایجاد افتخار برای  فوتبال
مردم کشور بشود و میزان رضایت مردم از عملکرد تیم ملی بیشتر شود تا زمینه به وجود آمدن شادی و نشاط در 

داشته  ح بالاتری قرار بگیرد و آنها تمایلسطح جامعه بیشتر بشود و علاقه مردم نسبت به تیم ملی فوتبال در سط
 باشند تا تیم ملی را تشویق کنند و برای موفقیت آنها تمایل به پرداخت زیادی داشته باشند.
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Abstract 

Background & Purpose: The purpose of this research was to value sport as a public 

good (case study: Iran's participation in the Asian Nations Cup). 

 Methodology: The research method was descriptive and it was in the category of 

applied research. The statistical population of this study included the population of 

Kermanshah province in an unlimited number, from whom 385 people were selected 

based on Morgan’s table and random stratified sampling. To investigate the research 

variables, the Humphreys et al. (2018) questionnaire, consisting of 15 yes/no items, 

was used. To analyze the data, the inferential statistics of logistic regression and 

diagnostic logistic regression were used by SPSS software.  

Results: The findings showed that the variables of honor, encouragement, 

satisfaction, performance and interest in paying attention to the community were 

more important than other factors. The age groups of above 61 years old, 60-46 years 

old, and income groups of above 5 million and 3-5 million were more willing to pay 

more for winning the championship title than other age and income groups. Findings 

also revealed that 0.38% were willing to pay to win the title of the national football 

team in the Nations Cup, and 0.62% were reluctant to pay. Conclusion: Therefore, 

community policymakers should focus on solving peoples’ economic problems, so 

that by increasing income and improving people's livelihoods, they will be more 

inclined to support the national football team. The relevant authorities can help 

improve the performance of the national football team in international competitions 

by providing full support to those teams in terms of finances, technology, facilities, 

equipment, etc., so that the reputation of the national team will rise globally, creating 

pride for the people of the country and increase their willingness to pay. 

 

Keywords 

Sports, public goods, willingness to pay, Asian Nations Cup 

 

 

1 . , Associate Professor, University of Kermanshah ,Kermanshah, Iran 

2 .  . Ph.D. student in Sport Management (Corresponding Author: Email: masomehbakhit@yahoo.com,Tel: 

+989167080321 


